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REVENUE MANAGEMENT SYSTEME

| OHNT SICH DER EINSATZ EINES REVENUE MANAGEMENT SYSTEMS FUR EIN
HOTEL?




FINFLUSSFAKTOREN AUF DIE NACHFRAGE FUR EINEN HOTELBETRIEB
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Destinationsnachfrage Nachfrage




WIE ERKENNT MAN DIE NACHFRAGE
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/WEI HOTELBEISPIELE ZU LIMITIERUNGEN VON RMS

Hotel A Hotel B

Problemfelder: Problemfeld:
« Kategorienverfugbarkeit « Mitbewerberdynamik
« Restriktionen




BEISPIEL AUS DER PRAXIS (HOTEL A)
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Verfugbarkeiten und Mindestaufenthalte pro Zimmerkategorie

¥ Preisvariation durch Revenue Management System (Gefahr durch doppelten Yield Faktor)
KategorienverfOgbarkeit
Restriktionsanpassungen




BEISPIEL AUS DER PRAXIS (HOTEL B)

Mitbewerber A Das RMS orientiertsigBeiverber G

Fixpreise Hotel B statischen Mitbewerbgrpseisen

Fincnt7 einec PANMS mit Faokiic aiif Mithewerbhernreice
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Fixpreise

Mitbewerber F
ynamische Preise

Saisonpreise Mitbewgrgs D Mitbewerber E
Saisonpreise Fixpreise




LIMITIERUNGEN DER REVENUE MANAGEMENT SYSTEME
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SCHLUSSFOLGERUNG

LOHNT SICH DER EINSATZ EINES REVENUE MANAGEMENT SYSTEMS FUR EIN HOTEL?

Der Einsatz von Systemen lohnt sich in den meisten Fdllen

Wichtig:

Sich bewusst sein, was die aber auch die des im Einsatz
stehenden Revenue Management Systems sind und wo notig Einfluss nehmen;

Ein gut ist auch ndtig, wenn ein RMS eingesetzt wird;

Durch die Systeme von einer Automatisierung und profitieren.
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