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 Tipp #1
Zielgruppen definieren



Wer sind eigentlich Ihre Gäste?

Zielgruppen-Persona definieren
● personalisierte Angebote

● Arrangements & Pakete

● Upselling



Angebote & Arrangements



Attraktive Pakete





Preise & Wettbewerbsfähigkeit



 Tipp #2
Sichtbar sein



Wie findet Sie Ihre Zielgruppe?
Im All der Optionen



Markenschutz  & dynamisches Remarketing 



Metasearch Kampagnen
Zeigt dem potentiellen Gast  Ihren Direktbucher Preis = Bestpreis 
an

● Sie sparen Provisionen an OTAs

● Sie fördern Ihre Markenbekanntheit 



Social Media



 Tipp #3
Match-making



Deep Linking:

● falsches oder fehlendes deep 
linking um message match mit 
paid Kampagnen herzustellen

Message
Match



 Tipp #4 Online-Visitenkarte optimieren



 #direct booKING: Ihre Webseite
als effektiver Verkaufskanal (1)



 #direct booKING: Ihre Webseite
als effektiver Verkaufskanal (2)



Visual Storytelling & CTAs



 Tipp #5
Alternativen anbieten





 Tipp #6
Inhalte aktualisieren





 

Tipp #7
Vorteile für Direktbucher 

hervorheben





 Tipp #8
Bestpreis garantieren!



OTA Preis ist mit 118€ für ein 
Doppelzimmer niedriger

Höherer Preis auf der Webseite: 
ab 138€ für ein Doppelzimmer

Suboptimale Preisgestaltung



 Tipp #9 Gäste langfristig binden





v Tipp #10
Erfolge messen



You can’t improve
what you don’t measure!



Danke
für Ihre Aufmerksamkeit

Noch Fragen? Wir helfen Ihnen gerne weiter:
 
Alexander Mehl: alexander.mehl@profitroom.com
Christian Kübler: christian.kuebler@profitroom.com
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