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About



Born out of Hospitality, 
Built in Silicon Valley
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Automatisierung als GameChanger



Wer arbeitet mit einem RMS? 

Mit welchem RMS arbeitet ihr?

Wer nutzt die Funktion des Autopiloten?

Welche Bedenken habt ihr bei der Nutzung 
von automatisierten Prozessen?



Let’s talk!



Rate Overrides vs Acceptance



Combination of 
human and machine
leads to CONTROLLED Automation



Vielen Dank


