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Brand Marketing meets
Emotionen 3 welchen >WERT< 

hat ein Sport-Sponsoring&
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Wer ist das und was will er eigentlich hier ? 

Alex Birk, Head of Marketing

BWH Hotels Central Europe

#BrandMarketing

#DigitalMarketing #SocialMedia

#CRM #Loyalty

#StrategicPartnerships

#GlobalMarketingTeam
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Central Europe ( DE, AT, CH, LUX, 
CZE, SLO, SVK, HUN, CRO, LIE )

~ 216 locations in CE

Global / 18 Brands

~ 4.300 Locations in 100 Ländern

> 57 Mio. Loyalty Member weltweit
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Warum Sport-Sponsoring?

>Challenge accepted - Die 
Macht der Perspektive<

>Raus aus der Bubble<
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Wie finde ich den richtigen Partner? 
Welche Sportart / welches Team passt?
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Warum Basketball? Daten lügen nicht&



TORGARANTEN

KUNSTSCHÜTZENTORVERSAGER

ZUFALLSTREFFER

BEST WESTERN X SPORTFIVE

9

MODERATE VERJÜNGUNG DURCH ANSPRACHE DER 
ZIELGRUPPE 18-39 JAHRE
WENIGE SPORTARTEN STECHEN HERAUS

Ø

niedrig

hoch

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (70,08 Mio.); 18-39 Jahre UND Haushaltsnettoeinkommen: 3.500 Euro und mehr UND (Informationsinteresse: Urlaub und Reisen: Interessiert insgesamt ODER Längere geschäftliche oder private 

Bahnreise in den letzten 12 Monaten: Längere geschäftliche Bahnreise ODER Bevorzugte Arten von Urlaubsreisen: Städtereise) UND Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten: Urlaubsreise(n) in den letzten 12 Monaten UND (Urlaubsziele in den 

letzten 12 Monaten: Berlin ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Nordsee ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Ostsee ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Bayern ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: 

Baden-Württemberg ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Mecklenburgische Seenplatte ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Harz ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Thüringer Wald ODER Urlaubsziele in den 

letzten 12 Monaten: Erzgebirge, Sächsische Schweiz ODER Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten: Andere Gebiete in Deutschland) (2,88 Mio) 3 (Quelle: AWA 2023)

POTENZIAL IN %

ERGEBNIS:

¬ Wenige Sportarten schneiden 

als Torgaranten mit einem sehr 

guten Ergebnis ab

¬ Beachvolleyball und Basketball 

haben eine deutlich höhere 

Dichte Ihrer Zielgruppe als die 

Gesamtbevölkerung.

¬ Handball schneidet auch leicht 

überdurchschnittlich zur 

Gesamtbevölkerung ab. Das 

Gesamtpotenzial ist deutlich 

höher als im Beachvolleyball 

und Basketball.

¬ Auch Torgaranten, jedoch 

ungeeignet:

¬ Snowboard & Schwimmen 

(kaum mediale Präsenz)

¬ Tennis & Fußball 

(budgetintensiv)
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American Football

Automobilrennsport

Motorradrennsport

Basketball

Beachvolleyball

Volleyball

Biathlon

Bobfahren

Boxen

E-Sports

EishockeyFeldhockey

Fußball

Golf

Handball

Leichtathletik

Radsport

Reiten

Rodeln

Schwimmen

Segeln

Ski-Alpin

Ski-Langlauf

Ski-Springen

Snowboard

Tennis

Tischtennis

Turnen

Triathlon

70

90

110

130

150

170

5 15 25 35 45 55
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Ausverkaufte Hallen bei der Heim-EM 2022 und der WM-Titel 
der Herren im vergangenen September als vorläufige Krönung. 
Dazu in naher Zukunft zwei weitere Turnier-Highlights mit der 
Damen-EM 2025 in Hamburg und der Damen-WM 2026 in 
Berlin. Basketball ist in Deutschland im Trend und die 
Community, Mitgliederzahlen und Reichweiten wachsen.
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Über Basketball lassen sich sowohl Ihre Business-, als auch Ihre 
Leisure-Kunden mit einem leicht überdurchschnittlichen Einkommen 
erreichen. Zudem eignet sich die verhältnismäßig junge Basketball 
Zielgruppe, um eine moderate Verjüngung Ihrer Gästeklientel 
anzustreben.
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Der DBB bietet Best Western eine nationale, nicht polarisierende 
Plattform. Durch Nahbarkeit und sympathisches Auftreten sorgen die 
DBB-Teams deutschlandweit für Begeisterung. Alle Hotels in DEU 
profitieren in gleichem Maße im Gegensatz zu einer Clubpartnerschaft.
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<

Eine Partnerschaft mit dem DBB und seinen 
Nationalmannschaften ermöglicht es, punktuell die 
Partnerschaft auch in Märkten außerhalb Deutschlands in der 
Verantwortung der BWH Hotels Central Europe GmbH zu 
aktivieren.
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<

Der DBB bietet mit 242.000 Mitgliedern* in 15 Landesverbänden bei insgesamt 15,82 Mio.** 
Basketball-Fans in Deutschland hervorragende Möglichkeiten zur direkten Fan-Ansprache mit 
gesonderten Angeboten im Basketball Kontext. Zudem hat der DBB mit seinen Herren-, Damen-
und U-Nationalmannschaften, sowie bei Trainer- und Schiedsrichterlehrgängen Reiseaufwand und 
Übernachtungsbedarf.

* Stand 01.01.2024

** Quelle: AWA 2024
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<<

Durch eine DBB Partnerschaft können in Ihr Loyalty
Programm einzigartige Fan-Momente und 
Belohnungen wie Meet & Greet Erlebnisse, 
Hospitality Tickets u.v.m. integriert werden.

Gewinnen Sie ein Meet & Greet mit der 

deutschen Basketballnationalmannschaft!
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<<

Eine nationale DBB-Partnerschaft kann als Enabler und 
kommunikatives Dach für weitere regionale & lokale Partnerschaften 
im Basketball einzelner Hotels dienen und inhaltliche 
Anknüpfungspunkte bieten.



Q2
2024

Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember

Q2 Q3 Q4
2025

Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember

Q2 Q3 Q4
2026

Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember

HIGHLIGHT TURNIERE JEDES JAHR

Partnerschaft Kick-Off 

Kommunikation

Olympia Vorbereitung 
DBB Herren

OLYMPIA

26.07. 3 11.08.

Paris

Kick-Off Spiel in der Lanxess 

Arena Köln 3 06.07.2024

Olympia Vorbereitung 
DBB Damen

Qualifikations- und 
Testspielfenster DBB 
Herren & Damen

Gesteigerter Kommunikationsbedarf während 

Vorbereitung sowie Großevent
Kommunikation um Quali-

und Testspielfenster

FIBA 
Qualifenster
DBB Herren 
& Damen

HEIM-EM 2025

18.06. 3 29.06.

CZE / DEU / GRE / ITA

HEIM-WM 2026

04.09. 3 13.09.

Berlin

Kommunikation um Quali-

und Testspielfenster

Kommunikation um Quali-

und Testspielfenster

Kommunikation um Quali-

und Testspielfenster

Kommunikation um Quali-

und Testspielfenster

Pre-Kommunikation
vor Heim-EM in HH

Pre-Kommunikation
vor Heim-WM in Berlin

Durchgängige Regelkommunikation BWH

Durchgängige Regelkommunikation BWH

Durchgängige Regelkommunikation BWH

EM 2025

27.08. 3 14.09.

CRP / FIN / POL / LAT

Pre-Kommunikation
vor EM DBB Herren

Länderspiele 
DBB Damen

Länderspiele 
DBB Herren

FIBA 
Qualifenster
DBB Herren 
& Damen

FIBA 
Qualifenster
DBB Herren 
& Damen

FIBA 
Qualifenster
DBB Herren 
& Damen

Länderspiele 
DBB Damen

Länderspiele 
DBB Herren
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Die beiden Säulen der Partnerschaft

Rechte / Lizenzen

Aktivierung
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Beispiele für Aktivierungsideen
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Unser Fokus / Ziel ( bis 2026 ) 

" Support Damen ( Mädchen- ) Basketball

" Support 3x3 Basketball

" &und manchmal braucht man auch ein 
bisschen Glück (���)
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Wir wirkt sich das Sponsoring auf das 
Brand Image aus?
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Wir wirkt sich das Sponsoring auf das 
Brand Image aus?
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Wir wirkt sich das Sponsoring auf das 
Brand Image aus?










