Brand Marketing meets
Emotionen — welchen ,WERT"
hat ein Sport-Sponsoring...
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Wer ist das und was will er eigentlich hier ?

2024

Alex Birk, Head of Marketing
BWH Hotels Central Europe

#BrandMarketing
#DigitalMarketing #SocialMedia
#CRM #Loyalty
#StrategicPartnerships

#GlobalMarketingTeam
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Central Europe ( DE, AT, CH, LUX, a Global / 18 Brands
CZE, SLO, SVK, HUN, CRO, LIE ) B“)H . HOtelS ~ 4.300 Locations in 100 Landern

~ 216 locations in CE > 57 Mio. Loyalty Member weltweit
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DEUTSCHER BASKETBAL
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Warum Sport-Sponsoring?

,Challenge accepted - Die
Macht der Perspektive*

»,Raus aus der Bubble®” 3\

i HSMA IGEYY
>

2024




Wie finde ich den richtigen Partner?
Welche Sportart / welches Team passt?

7
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IHRE ZIELE SIND PN YL I L ILLLE
NOTIERT: Tip-Off im Basketball |

Ziel von Best Western ist es
y w.a. eine moderate Verjingung
SPORT / BestWestern durch Ansprache jingerer
FIVE / Hotels & Resorts " J ’
/ Zielgruppen Zu erreichen

Durch das Hotelnetzwerk von
Best Western (st eine national
flidchendeckende und nicht
polarisierende Sportplattform
winschenswert

()
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Kreative und individuelle ‘
Integration der Services und

2 0 24 Markenversprechen von Best

western belm Partner
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Warum Basketball? Daten lugen nicht...
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BEST WESTERN X SPORTFIVE

IDENTIFIKATION VON POTENZIALSPORTARTEN FUR

IHRE ZIELGRUPPE

ERLAUTERUNGEN

ZUFALLSTREFFER

Diese Sportarten haben zwar ein insgesamt
geringes Interessenspotenzial, passen aber
sehr gut zu lhrer Zielgruppe

GESAMTBEVOLKERUNG)

Diese Sportarten verfigen weder Ober ein
hohes Interesse noch Gber eine gute Passung
2u Ihrer Zieigruppe.

ZIELGRUPPEN-FIT (INDEX 100

niedrig

TORGARANTEN

Diese Sportarten haben ein groGes
Interessenspotenzial und passen
(berdurchschnittiich gut zu Ihrer Zielgruppe.

POTENZIAL IN %

POTENZIAL (IN %):
Wieviel % Ihrer Zielgruppe sind
interessiert an der Sportart?

ZIELGRUPPEN-FIT
(INDEX):

Wie verhait sich das Interesse
an einer Sportart in lhrer
Zielgruppe im Vergleich zur

Gesamtbevodlkerung? Bel
einem Index von 100 ist das
Interesse in |hrer Zielgruppe
genauso hoch wie in der
Gesamtbevolkerung

QUELLE:

AWA 2023, Basis: deulsch
sprachige Bevolkerung ab 14
Jahren (70,08 Mio.)
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BEIM
WELTMEISTER




Hotels & Resorts

Bl . Best Western. 6‘(§J
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R EINE
PJARTNERSCHAFT
IT DEM DBB




~-BW ‘ Best Western

Hotels & Resorts
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BASKETBALL MG
IN DEUTSCHHLAR

Ausverkaufte Hallen bei der Heim-EM 2022 und der WM-Titel
der Herren im vergangenen September als vorlaufige Krénung.
Dazu in naher Zukunft zwei weitere Turnier-Highlights mit der
Damen-EM 2025 in Hamburg und der Damen-WM 2026 in
Berlin. Basketball ist in Deutschland im Trend und die
Community, Mitgliederzahlen und Reichweiten wachsen.
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B | BestWestern .g.j

Hotels & Resorts D
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Uber Basketball lassen sich sowohl Ihre Business-, als auch lhre
Leisure-Kunden mit einem leicht Uberdurchschnittlichen Einkommen
erreichen. Zudem eignet sich die verhaltnismaRig junge Basketball
Zielgruppe, um eine moderate Verjuingung lhrer Gasteklientel

anzustreben.
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LARISI

Der DBB bietet Best Western eine nationale, nicht polarisierende
Plattform. Durch Nahbarkeit und sympathisches Auftreten sorgen die
DBB-Teams deutschlandweit fiir Begeisterung. Alle Hotels in DEU
profitieren in gleichem Male im Gegensatz zu einer Clubpartnerschaft.




B\ ‘ Best Western ,nj

Hotels & Resorts D

ANDERE LANDERMf

Eine Partnerschaft mit dem DBB und seinen

Nationalmannschaften ermoglicht es, punktuell die
Partnerschaft auch in Markten aulRerhalb Deutschlands in der

Verantwortung der BWH Hotels Central Europe GmbH zu
aktivieren.




BW ‘ Best Western s§
Hotels & Resorts D
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Der DBB bietet mit 242.000 Mitgliedern* in' 15'Landesverbanden bei insgesamt 15,82 Mio.**
Basketball-Fans in Deutschland hervorragende-Méglichkeiten zur direkten Fan-Ansprache mit
gesonderten Angeboten im Basketball Kontext:“Zudem hat der DBB: mit seinen Herren-, Damen-
und U-Nationalmannschaften, sowie bei Trainer- und Schiedsrichterlehrgangen Reiseaufwand und
Ubernachtungsbedarf.

\ < K VL
* Stand 01.01.2024 ‘ ’ 7 ]
** Quelle: AWA 2024 (~ - ! )‘;,: 4




Hotels & Resorts

BW ‘ Best Western ‘

B | Best Western
Hotels & Resorts

Deutscher
Basketball Bund

BEST
WESTERN

Durch eine DBB Partnerschaft kénnen in Ihr Loyalty
Programm einzigartige Fan-Momente und
Belohnungen wie Meet & Greet Erlebnisse,
Hospitality Tickets u.v.m. integriert werden.

Beliebte Standorte
San Diego, CA Chicago, IL




B | Best Western .g.j

Hotels & Resorts D

LEGITIMATION
FOR REGIONALE A

Eine nationale DBB-Partnerschaft kann als Enabler und

kommunikatives Dach fir weitere regionale & lokale Partnerschafter
im Basketball einzelner Hotels dienen und inhaltliche
Anknupfungspunkte bieten.

+




NCIIEIR RS ENZAU

HIGHLIGHT TURNIERE JEDES JAHR

Januar Februar Marz

Partnerschaft Kick-Off
Kommunikation

Februar Marz April

BW ‘ Best Western

Hotels & Resorts

=R 8 JARIRE

Juli August
0P

OLYMPIA
26.07.-11.08.
Paris

Gesteigerter Kommunikationsbedarf wahrend Kommunikation um Quali-
Vorbereitung sowie GroRRevent und Testspielfenster

Kick-Off Spiel in der Lanxess
Arena Kéln — 06.07.2024

September Oktober November Dezember

August September Oktober November Dezember

-

Kommunikation um Quali- Kommunikation um Quali-
und Testspielfenster und Testspielfenster

2026

Januar Februar Marz April

Kommunikation um Quali-
und Testspielfenster

Juli August September Oktober November Dezember

Kommunikation um Quali-
und Testspielfenster




Die beiden Saulen der Partnerschaft

Rechte / Lizenzen

Aktivierung

2024 2024
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Fotels & Revorts
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B\l | Best Western.

Hotels & Resorts
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Beispiele fur Aktivierungsideen

BEST WESTERN BECOMES BASKETBALL-CULTURE

BEATS, BASKETS

UND BEST WESTERNlb

100% Basketball — voller Fokus auf
den Sport. Die onge Vermetzung von
Basektballworkd news & kicker sorgt fur
starke Roichwoien und top
Basketbail-Content

ANSATZ

Kombination von Branding und Content-

creaton

B | Best Western
Hotels & Resorts
* Presontng-Passt auf Baskatha .
world news
* Presenting dos Departmonts
“Jugend”
* Video-Biog mit Niko Backspn
W schicken Niko Backspin 2u den
prnachtung n

Foem einer Kolumne, das Uber BBW
kicker und de Socal Media Kanale
gespelt wird

AlD
<, BASKETBALL AID

" g TT——
HILFE FUR KREBSKRANKE KINDER ‘g’““' 3

BASKETBALL X GASTFREUNDSCHAFT:

DIE CREATOR-KAMPAGNE FUR BEST WESTERN

BASKETBALL FOR
ALLE FANS. E

= Mt der Helm-EM der Daman
der EM dor Harron stohen nach den
letztan Erfolgen bei Olyrmpia und der
VM die nachaten Grofa regnisse
stan
Der porfekto Ankass, um die
Turniereise der Mannschaften s
beglotent

KOBEBJOE RN MAX WITTMANN RUPEE KOLAWOLE ANSATZ:

W schicken einen Content Creator
mit auf de Resse zur EurcBasket
Von der Anresse, (ber
Traningseinheiten und Vorbersitang
2ur Regenamton ns Hotel und zum
nachston Spwel

« Dabel ertstett regeimatig Content
In dossen Fokus die Betreuung des
Teams und die viefistigen Vortete
(Lage. Hospitality, Komiort) eines
Best Western Hotels stehen

* Veriangerung auf den jowerigon

al Channeis (Creator BW &

d ovaio Nutang ]
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Unser Fokus / Ziel ( bis 2026 )

» Support Damen ( Madchen- ) Basketball

» Support 3x3 Basketball

e ...und manchmal braucht man
bisschen Gluck (@® )
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Deutscher Basketball Bund @
S
Berlin 2026 - Es wird krass!

Das Logo fiir den FIBA Women'’s Basketball World Cup 2026 @
Wir kénnen es kaum abwarteeeeeeen §.

o000
#KoerbeFuerD

4 - ‘. a 3 ; .p ¥
#WeOwnTheGame 4 B ' “ A ‘
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#FIBAWWC
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WOMEN'S BASKETBALL

> WORLDCUP ¢
CEPMANY 2026 — &

i

Deutsche Basketball-Geschichte!
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Wir wirkt sich das Sponsoring auf das
Brand Image aus?

INTERESSEN

DIE RICHTIGE ZIELGRUPPE: DBB-INTERESSIERTE ZEIGEN IM VERGLEICH ZUR NATIONAL REPRASENTATIVEN
STICHPROBE EIN AUFFALLIG HOHES INTERESSE FUR REISEN & HOTELS

REISEN & HOTELS BASKETBALL-WETTBEWERBE NATIONALMANNSCHAFT
93% 90%
87% 86%
82% 81% 78% 79% 80%
64% 65%
51% 0% 53% 50%
8% 44% 43%
37%
I I i I I
Reisen Hotels Ba al-  Olymp - B al- 3x3- Turkish Deutsche Herren Deutsche Frauen
Weltmeistor- Europa- Basketbal Basketb B ga B I Alrines Basketball- Basketball-
schaft meisterschaft Turrser Association (88L) Eumleague Nationalmannschaft Nationalmannschaft
(NBA)
[ 2
2 0 2 4 m @ Der DBB ais attraktiver Partner:
Jeder zweite Befragte interessiert sich
- i o = e ne (sehr) fir die Baskatbail-WM und die 2024
ragen: : sehr nlmsssftm sich fir die . I Wie setr sich fur de Deutsche Herren Basketball-
g " Vﬁylsofv e wSc 'urch fie ue Deutschen Basketball- Nafionsimannschaft




Wir wirkt sich das Sponsoring auf das
Brand Image aus?

e MEDIENNUTZUNG

MEDIENNUTZUNG ] ) DIE BESTEN PLATTFORMEN UM DIE ZIELGRUPPE ANZUSPRECHEN SIND YOUTUBE UND INSTAGRAM
BASKETBALL ALS SPORTART FUR DIE BREITE MASSE: MIT 28% VERFOLGT UBER EIN VIERTEL DER NATIONAL
REPRASENTATIVEN STICHPROBE REGELMARIG BASKETBALL IM TV ."". <
D) - INFORMATIONSQUELLEN ; ONLINE-KANALE!
BASKETBALL IM TV TV-SENDER & STREAMING-DIENSTE!
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Wir wirkt sich das Sponsoring auf das
Brand Image aus?
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