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OPEN DATA & 
KI-MARKETING

.

Datenmanagement als
Innovationstreiber
im MICE-Marketing



NEUE RAHMENBEDINGUNGEN FÜR
DAS MICE-MARKETING

25 %
Gartner: 25 % Rückgang der 
klassischen Suchanfragen bis 2026

Gewinn an Marktanteilen 
von KI-Anwendungen

Verändertes Suchverhalten:  
Natürliche Sprache wird künftig 
das Suchen und Finden im Web 
prägen

Datenfluss ist wichtiger als der Datenkanal



Ein Drittel der Deutschen
nutzt ChatGPT & Co.
bei Kaufentscheidungen



• Suchmaschinenoptimierung wird zumindest teilweise abgelöst 
durch KI-optimierte Anwendungen

• Wachsende Bedeutung von

…optimiertem Datenmanagement



OPEN DATA MICE
Eine Grundlage für
KI-basiertes Contentmarketing



Sukzessive, möglichst umfassende
Erfassung von MICE-Daten in einem offenen 

und maschinenlesbaren Format sowie die 
Verknüpfung der Daten in einem Knowledge 

Graphen. Angedockt an das Open Data 
Projekt der DZT im Deutschlandtourismus.



• Open Data im Deutschlandtourismus & Open Data MICE 
      Teil der Nationalen Plattform Zukunft des Tourismus 
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OPEN DATA MICE
Vorteile und Mehrwerte für
MICE-Anbieter



• Unkompliziertes Datensharing

• Aktualität auf den verschiedenen Ausspielkanälen 

• Vereinfachte Pflege

• Verknüpfung mit Peripheriedaten

• Standardisierte Datenstruktur und Kennzeichnung 

nach internationalem Standard

• Basis für KI-basiertes Contentmarketing 
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