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NEUE RAHMENBEDINGUNGEN FUR
DAS MICE-MARKETING

25 % )
\ Gartner: 25 % Rlickgang der
klassischen Suchanfragen bis 2026

P Gewinn an Marktanteilen
M von KI-Anwendungen

O
.f ) Datenfluss ist wichtiger als der Datenkanal

Verandertes Suchverhalten:
Naturliche Sprache wird kiinftig
das Suchen und Finden im Web
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GCB
SEO vs. KI-OPTIMIZATION

e Suchmaschinenoptimierung wird zumindest teilweise abgelost °
durch Kl-optimierte Anwendungen

* Wachsende Bedeutung von

...optimiertem Datenmanagement
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Sukzessive, moglichst umfassende
Erfassung von MICE-Daten in einem offenen |

und maschinenlesbaren Format sowie die
Verknupfung der Daten in einem Knowledge
Graphen. Angedockt an das Open Data
Projekt der DZT im Deutschlandtourismus.
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NPZT

* Open Data im Deutschlandtourismus & Open Data MICE
Teil der Nationalen Plattform Zukunft des Tourismus

Nationale Plattform
Y ZUKUNFT DES
TOURISMUS
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Beziehungsorientiertes Wissen in einem Knowledge

Graphen
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DATENMODELL ALS GRUNDLAGE FUR SCHEMA.ORG  °*°

- |
|
Adresse CRaumanzahD
<Social Media> @aumnam@
<Webadresse> {Kapazitét)
@eschreibungsteXD
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TOURISTISCHE INFRASTRUKTUR + MICE-BRANCHE °°

38 Verkehrsflughafen

5.700 Bahnstationen N 700 Galerien

1.000 historische Stadte €3_737 Tagungshotels

ﬁ1 .766 Veranstaltungs-Centren

7.648 Museen

13.200 km Autobahnen

2

810 Konzerthauser 2.055 Stadte

2,9 Mio. Events ~—~8 164.789 Gastro-Bereiche

XA 940 Theaterstatten d489 Einkaufszentren

1. Mio. Denkmaler
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DER WEG DER DATEN:

VOM LEISTUNGSTRAGER IN DEN KNOWLEDGE GRAP)H{‘EN
Datenbasis in einem Opeh

Data Knowledge Graph als
“Single Point of Truth”

\ MICE
Mapping der Daten Knowledge Graph

Leistungstréager _ Ubersetzung aus Anreicherung mit
Zentrales Datenbanksystem Region LTO dem jeweiligen semantischer

(Bsp.: neusta destination.one, Quellformat Information
mein.toubiz oder infomax)

DZT Knowledge Graph




VIER OPTIONEN ZUM ERFOLGREICHEN DATENIMPORT

DATEN VON LEISTUNGSTRAGER

Flow 1: Manuelle Eingabe tber
eine Datenmaske
Anwendungsfall: einzelne Anbieter / Locations
\

( Flow 2: Manuelle Import / Export durch

bestimmte Dateiformaten
Anwendungsfall: Datentbertragung aus

\ Datenbanken

(
Flow 3: Datenaustausch tuber
Schnittstellen — API-Pull
Anwendungsfall: Hotelketten

\.

/ Flow 4: Datenaustausch uber
Schnittstellen — API-Push

Anwendungsfall: Datenfluss iber zentrale
Systeme wie z.B. neusta
destination.one, mein.toubiz
oder infomax. Bei Bedarf unter
Einbindung der Dateninfra-

struktur der Regionen und

\ Bundeslander.

-

Datenbasis in einem Opem

Data Knowledge Graph als

DZT Knowledge Graph

“Single Point of Truth”

MICE
Knowledge Graph

/
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VORTEILE FUR ANBIETER

* Unkompliziertes Datensharing
* Aktualitat auf den verschiedenen Ausspielkanalen
* Vereinfachte Pflege

* Verknupfung mit Peripheriedaten

o )

» Standardisierte Datenstruktur und Kennzeichnung &%

nach internationalem Standard

* Basis fur Kl-basiertes Contentmarketing



AKTUELLE PROJEKTPARTNER

® Projektpartner
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WEITERE INFORMATIONEN
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