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Mehr Gaste, mehr Umsatz,
mehr Sichtbarkeit?
Die Antwort: Internationalisierung

Sigrid de Maziéres

Ji  Leiterin Unternehmenskommunikation

Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V.
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DZT: International stark fur Deutschiand 773
Deutschlands Tourlsmuswwtschaft
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Der globale Tourismus wachst —und damit

der Wettbewerb um Aufmerksamkeit

Das Reiseland

Deutschland 76"
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Deutschland ist im globalen Wettbewerb der Deutschiand 773
fest etabliert

Das Reiseland

" Internat. Ankilinfte*

Frankreich
Spanien

USA

Turkei

Italien

Mexiko
Grof3britannien
Deutschland
Japan

China **

reiseziel

Nr. 7+

WOINOaaWV~WNS

m—
.c °

fé

4 h A
Quellen: *UN Teurism, 2025 World Tourism Barometer Vql 23, Issue 4, **Internat. Ankiinfte nach China
basierend autqhéitzungen von UN Tourism ***IPK 2026: WTM 2025, Reisen der Europaer

A T 8 ©Christian Brandes
R 3



Deutschlands Markenwert zahlt weltweit zur Deutschiand 7%

Das Reiseland

Spitze und starkt auch den Tourismus
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Was die Marke Deutschland emotional aufladt: starkes EEuiNa
Image und Marken-Assets #GermanyS|mpIyInsp|rmg
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Incoming Tourismus: Mit 78,5 Mrd. €** Umsatz ein Deutschland 73
starker wirtschaftlicher Faktor flir Deutschland
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Umsatzmotor Incoming: Internationale Markte
schaffen zusatzliche Umsatzpotenziale

i

Europa gesamt 51,8 Mrd. €*
1. Schweiz 6,2 Mrd. €
| 2. Polen 5,3 Mrd. €

i 3. UK 4,4 Mrd. €
. Ubersee gesamt 26,6 Mrd. €
B . USA 9,6 Mrd. €
i 2. China 4,0 Mrd. €
B 3. Arab. Golfstaaten 3,0 Mrd. €

g
Quelle: IPK 2026, WTM 2025/2024.

* alle Reise-Ausgaben fiir Transport, Unterkunft, Verpflegung, Shopplng etc. = :
wihrend des Deutschland-Aufenthaltes sowie im Rahmen der An-, (Weiter-) und Riickreise . 5= © Dagmar Schwelle



Internationale Gaste starken lokale Deutschiand 73
Hotellerie, Wirtschaft und Handel

Das Reiseland

Top 5

Hotel & Unterkunft
Restaurants Konsumausgaben
Hotel/Unterkunft

in DE 2025:
Konsumausgaben

Lebensmittel - Incoming DE 2025 1. USA
' Ty (2025/24 + 3,8 %) " 2.Schweiz
N 3. Niederlande

‘ 4. Frankreich

5. GroRbritannien

Quelle: Aggregierte, anonymisierte Kartennutzungsdaten, VisaVue® Travel, 01-12/2025, .
inkl. Daten aus anderen unabhéngigen Forschungsquellen. Langzeitaufenthalte ausgeschlossen. © Magnific/lifeforstoc



Stay longer: Langere Aufenthalte und Deutschland 77
Gasteblndung starken dle Wertschopfung
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Deutschland ﬂ

Das Reiseland
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lhr Einstieg in die internationale Vermarktung: Angebote Rt
fur Hotels jederzeit auf www. germany travel buchbar

DZT Activity Board mit weltweiten

Beteiligungsmoglichkeiten
B (3 I

DZT Salesformate &

Market Insight Webinare

Business Intelligence

Landerberichte & Reisetrends

T A
DZT Trade Newsletter ‘ /
o . y
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Kampagnen Kick-off 2027 mit Speed Networking EEZ
06.10. — 07.10.2026 digital

Das Reiseland

DZT-Marktbearbeitung 2027

Virtuelles Speed Networking mit Vertretern

der DZT-Auslandsstandorte

Dienstag, 06. Oktober 2026
Kampagnenprasentation von 11:00 - 12:00 Uhr
Speed Networking von 13:00 - 19:30 Uhr
Mittwoch, 07. Oktober 2026

Speed Networking von 07:00 - 19:30 Uhr
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DZT-Kampagnen 2026 fiir mehr Sichtbarkeit, ESSE
internationale Gaste und hoheren Umsatz

Das Reiseland
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DZT City-Kampagne: Internationale Sichtbarkeit Deutschiand 773

Das Reiseland

schafft messbare Nachfrage fiir die Hotellerie

20 %
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i Kampagnen-
‘ . | induziert
DZT & Expedia City-Kampagne R:,r:,r:z&?;his T .
fur die Hotellerie (12/25 -12/26*) Expecio s HERIGL

» Kernbotschaft: Das urbane Leben in " .s,

Deutschland ist vielfaltig und lebendig — mit einer é
weltoffenen und reichen Kulturszene

Markte: AT, IT, NL, CH, PL, FR, DK, ES, UK, US
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DZT-Marketing richtet sich an den Megatrends 2026 aus: Deutschland 79

Das Reiseland '

Reisen werden personllcher Story-getrleben und K- gestijtzt

*

Whycatlon/PersonaI|S|erung

Reisen werden individueller:
DZT Wldgets, Chat-Bot

|
Technology

Kl wird Reise-Betriebssystem:
DZT Open Data

URTE0 o
Narrative Travel/ Set-Jettlng

 Storytelling wird zum Reiseanlass:
DZT mit Al Emma Travels Germany
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@EmmaTravelsGermany: KI-Markenbotschafterin Deutschiand 73
der DZT fur das Reiseland Deutschland

Das Reiseland

|
Kl-gestutztes Storytelling fiir
internationale Zielgruppen
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Internationale Sichtbarkeit fliir Hotels,
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- o o - o Deutschland 76"

Das Reiseland

Geschafts-
anbahnung
im 1,5-tagigen
Workshop
mit 1:1 Terminen
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