PRESSEINFORMATION

Berlin, den 16. Mai 2022

HSMA Social Media Award fur die Hotellerie: Verband
prasentierte Gewinner auf dem #HSMAday 2022 in
Minchen

Im Rahmen des jahrlichen Branchenevents mit den
Schwerpunkten Marketing, Vertrieb und Employer Branding
zeichnete die HSMA Deutschland e.V. mehrere Hotels fir ihre

innovative Social Media Arbeit aus.

Die Hospitality Sales & Marketing Association Deutschland e.V. wirdigt
erneut besonderes Engagement der Hoteliers und zeichnete zum zweiten
Mal in Folge Hotels und Hotelgruppen in vier Kategorien fiir herausragende
Aktionen und Kampagnen mit dem HSMA Social Media Award 2022 aus.
Zu den Gewinnern in diesem Jahr gehoren in der Kategorie HR & Employer
Branding das Hotel Esplanade Dortmund, in der Kategorie Kommunikation
allgemein das Schokoladenhotel, in der Kategorie Neukundengewinnung
die Cocoon Hotels und in der Kategorie Kundenbindung der Ferien- und
Freizeitpark Weissenhéauser Strand.

Am Programmende des #HSMAday folgte nach zahlreichen Vortragen,
Paneldiskussionen und Workshops mit rund 50 Speakern ein Abendevent,
bei dem die Awards an die Gewinner durch das Prasidium der HSMA
Deutschland e.V. Gberreicht wurden.

Georg Ziegler, Prasident und Vorstandsmitglied der HSMA Deutschland
e.V., freut sich vor allem Uber die positive Entwicklung in der Branche: ,Die
zahlreichen Einsendungen haben klar gezeigt, dass nicht nur das
Engagement der Hoteliers sich mit Hilfe sozialer Netzwerke erfolgreich zu
vermarkten stark gewachsen ist, sondern auch die Qualitat in Bezug auf

Kreativitat und Professionalitat spurbar gewachsen ist.*
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.Mit dem Thema Employer Branding beschaftigen wir uns bei der HSMA
bereits seit einigen Jahren und haben hierzu unter anderem einen
Expertenkreis und ein jahrlich stattfindendes Barcamp eingefiihrt. Daher
verflgt der Social Media Award Uber eine entsprechende Kategorie. Denn
gerade in Zeiten von einem derzeit spirbaren Fachkraftemangel in der
Hotellerie ist es wichtig, sich bei seiner Online-Vermarktung aktiv mit
potenziellem Nachwuchs auseinanderzusetzen. Wie das erfolgreich
funktionieren kann, haben uns die Teilnehmenden gezeigt. An dieser Stelle
bedanken wir uns auch noch einmal bei allen Hoteliers!®, fligt Zeév

Rosenberg, stellvertretender Prasident der HSMA Deutschland e.V., hinzu.

Kriterien bei der Preisverleihung waren nicht nur vergebene Likes —im
Vordergrund standen vor allem Kreativitat, Stimmigkeit, Ergebnis und
Zielgruppenorientierung. Dabei spielte bei der Teilnahme keine Rolle, auf
welchem sozialen Netzwerk Aktionen, Posts oder Storys publiziert wurden.
Teilnahmeberechtigt waren alle Hotels aus ganz Deutschland, Osterreich
und der Schweiz.

Zu den Jury-Mitgliedern des HSMA Social Media Awards zahlten Merle
Losem, Geschaftsfiihrerin/Deutsche Hotelakademie, Kim Woerner,
Marketing Manager/OMR, Philipp Ingenillem, Co-Founder & CSO/Online
Birds, Vivien Stauff/Digital Communication Manager/Schloss
Hohenkammer, Zeév Rosenberg, Vorstandsmitglied & stellv. Prasident
HSMA Deutschland e.V. und Wolf-Thomas Karl, Dozent/Hochschule
Fresenius und Partner/Wolf.Communication & PR. Als Sponsor unterstiitzte
Profitroom — Die Premium-Buchungsplattform fur Hotels und Resorts — den
HSMA Social Media Award.

Im Science Congress Center Munich des Courtyard by Marriott Minchen
Garching wurden den Teilnehmerinnen und Teilnehmern auf dem
#HSMAday dariiber hinaus zahlreiche Vortrage, Diskussionsrunden mit
etablierten Expertinnen und Experten sowie interaktive Workshops zu
unterschiedlichen Themen aus den Bereichen Nachhaltigkeit,
Fachkraftemangel und Digitalisierung geboten. Als Organisator setzte die
Hospitality Sales & Marketing Association Deutschland e.V. (HSMA) vor

allem auf aktuelle Themen und innovative Losungen fir die Hotellerie.


https://www.marriott.de/hotels/travel/muccg-courtyard-munich-garching/
https://www.marriott.de/hotels/travel/muccg-courtyard-munich-garching/
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Uber HSMA Deutschland e.V.:

Die HSMA (Hospitality Sales & Marketing Association) Deutschland
e.V. ist der Fachverband fir die Fach- und Fuhrungskrafte aus Sales
und Marketing in Hotellerie & Tourismus.

Ziel des Verbandes ist es die beruflichen Interessen der tGber 1.400
Mitglieder zu fordern. Es ist die Aufgabe der HSMA einen engen
Kontakt zwischen den Mitgliedern herzustellen, um durch
Informations- und Erfahrungsaustausch die Kenntnisse und
Fahigkeiten in den Bereichen Distribution, E-Commerce, Revenue
Management, Verkauf, Employer Branding und Marketing zu pflegen
und zu verbessern.

Neben einer Vielzahl von fortbildenden Veranstaltungen in Form von
Fachkongressen, Roadshows und Barcamps zu aktuellen
Branchenthemen, schéatzen die Mitglieder der HSMA vor allem das
hochkaratige Netzwerk und den direkten Kontakt untereinander, der in
der Hospitality-Branche unabdingbar ist. www.hsma.de

Kontakt Unternehmen:

HSMA Deutschland e.V.
c/o Design Offices

Anna Heuer
Koppenstrasse 93

10234 Berlin

Telefon +49 176 47812663
info@hsma.de
www.hsma.de

Kontakt Presse:

Wolf.Communications & PR
by Wolf-Thomas Karl
Schulhausstrasse 3

8306 Brittisellen/ZH
Telefon: +41 (0)76 4985993
mail@wolfthomaskarl.com
www.wolfthomaskarl.com
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