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PRESSEMITTEILUNG 
 
                          
 

       Berlin, den 25. März 2025 
 
HSMA Deutschland e.V. setzt auf regionale Vernetzung in 
der Hotellerie: Teilnehmerrekord bei Regionalevents 
 

Der Branchenverband stärkt mit Hilfe der ehrenamtlichen 
Regionaldirektoren sein interaktives Engagement in ganz 
Deutschland und fördert zeitgleich den strategischen Ausbau der 
Netzwerke.  
 

Mit einem klaren Fokus auf Vernetzung und praxisnahe Inhalte sowie der 

Vermittlung von aktuellem Fachwissen wächst das Format der Regionalevents 

der Hospitality Sales & Marketing Association Deutschland e.V. kontinuierlich. 

Daher hat sich der Verband zum Ziel gesetzt, die Aktivitäten in den fünf 

definierten Regionen ebenfalls weiter auszubauen.  

„Unsere Regionalevents haben sich nicht nur zu einem Treffpunkt für die 

Branche entwickelt, sondern sind auch ein wichtiges Instrument, um Wissen 

zu teilen und Kooperationen zu fördern“, betont Zeèv Rosenberg, Präsident 

der HSMA Deutschland e.V. „Der enorme Zuspruch bestätigt uns darin, 

diesen Weg weiterzugehen und die regionale Vernetzung noch stärker in den 

Mittelpunkt unserer Aktivitäten zu rücken. Wir danken daher unseren 

engagierten Mitgliedern bzw. Regionaldirektoren für ihren Einsatz!“ 

Neben den etablierten Standorten Düsseldorf (Region West), Frankfurt am 

Main (Region Mitte), Berlin (Region Ost), München (Region Süd) und 

Hamburg (Region Nord) stehen nun verstärkt Städte wie beispielsweise 

Dresden, Leipzig, Ulm, Bochum oder Hannover im Fokus. Damit reagiert der 

Verband auf die Bedürfnisse seiner Mitglieder, die sich eine breitere lokale 

Präsenz sowie einen noch direkteren Austausch wünschen. 

Die Inhalte der Regionalevents sind dabei konsequent praxisorientiert: Achim 

Bulander von der ETL Adhoga klärte kürzlich über die neuesten gesetzlichen  
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Anforderungen zur E-Rechnung auf, während Tobias Warnecke vom 

Hotelverband Deutschland (IHA) die Erleichterungen durch den Wegfall der 

Meldepflicht für inländische Gäste erläuterte. Auch die Zukunft der Hotellerie 

war ein zentrales Thema im Rahmen der Veranstaltungsreihe: Angela 
Friedrichs-Özdemir von Quality Reservations berichtete über aktuelle 

Entwicklungen wie Individualisierung, Silver Society & Gesundheit, New Work 

und Neo-Ökologie und wie sie die Hotellerie verändern. Aber auch 

Neuigkeiten rund um die Themen Revenue Management und Eigenvertrieb 

werden regelmäßig durch Experten vermittelt.   

„Die Dynamik in unseren Regionen ist beeindruckend. Das freut uns sehr. Wir 

nehmen daher das Feedback unserer Mitglieder ernst und setzen gezielt 

Impulse, die wirklich einen Unterschied machen. Mit dem weiteren Ausbau 

unserer Regionalevents stärken wir nicht nur unser Netzwerk, sondern auch 

die gesamte Branche. Darüber hinaus danken wir vor allem den weit über 100  

Menschen, die den Verband stets organisatorisch und inhaltlich unterstützen“, 

ergänzt Anna Heuer, Geschäftsführerin der HSMA Deutschland e.V.  

Mit diesem Wachstumskurs will die HSMA Deutschland e.V. auch ein Signal 

für die Zukunft der Branchenvernetzung setzen. Der Verband etabliert 

zeitgleich eine zentrale Plattform für Austausch, Wissenstransfer und 

Innovationsförderung – regional, praxisnah und mit klarem Blick auf die 

Bedürfnisse der Hotellerie. 

  
Foto: Event HSMA Deutschland e.V. Bildquelle: HSMA Deutschland e.V. Frei 

zum Druck. Abdruck der Presseinformation honorarfrei.  
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Über HSMA Deutschland e.V.: 
 
Die HSMA (Hospitality Sales & Marketing Association) Deutschland e.V. 
ist der Fachverband für die Fach- und Führungskräfte aus Sales und 
Marketing in Hotellerie & Tourismus. 
Ziel des Verbandes ist es die beruflichen Interessen der über 1.600 
Mitglieder zu fördern. Es ist die Aufgabe der HSMA einen engen Kontakt  
zwischen den Mitgliedern herzustellen, um durch Informations- und 
Erfahrungsaustausch die Kenntnisse und Fähigkeiten in den Bereichen  
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Distribution, E-Commerce, Revenue Management, Verkauf, Employer 
Branding und Marketing zu pflegen und zu verbessern. 
Neben einer Vielzahl von fortbildenden Veranstaltungen in Form von 
Fachkongressen, Roadshows und Barcamps zu aktuellen 
Branchenthemen, schätzen die Mitglieder der HSMA vor allem das 
hochkarätige Netzwerk und den direkten Kontakt untereinander, der in 
der Hospitality-Branche unabdingbar ist. www.hsma.de  
 
 
Kontakt Unternehmen:  

HSMA Deutschland e.V.    
c/o Design Offices 
Anna Heuer    
Koppenstrasse 93     
10234 Berlin     
Telefon +49 176 47812663  
info@hsma.de   
www.hsma.de 
 
Kontakt Medien: 

Wolf.Communications 
by Wolf-Thomas Karl  
Schulhausstrasse 3 
8306 Brüttisellen/ZH 
Telefon: +41 (0)76 4985993 
mail@wolfthomaskarl.com 
www.wolfthomaskarl.com  


